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zusammenfassung | quintessenz

WER'I:_SCHGPFUNG AUS WERTSCHATZUNG - MEHRWERT
UND OKONOMISCHEN IMPULSE DER GELEBTEN
GASTFREUNDSCHAFT IN DER REGION

Das Ausseerland Salzkammergut ist dank atemberaubender
Naturlandschaften und einzigartiger traditionsorte immer ein
Garant fir eine wunderbare Auszeit. Die Schdnheit der Berge, die
sanften Hochplateaus, herrliche Landschaften und glasklares
Wasser schenken Energie und geben viel Kraft. In der Region
kann noch genussvoll Auszeit gelebt werden. Es werden
Mahlzeiten aus regionalen Zutaten zubereitet und mit viel Liebe
serviert. Im Ausseerland kédnnen Besucher ein vielfaltiges Kunst-
und Kulturprogramm genieBen. Immer mit dabei: eine herrliche
Aussicht auf die Seen sowie die imposante Bergwelt.

Die vorliegende Studie untersucht die 6konomischen Impulse der
gelebten Gastfreundschaft in der Region Ausseerland
Salzkammergut schwerpunktmaBig in den Jahren 2019 bis 2023
und hat auch eine Bewertung der sozio-regionalen Effekte zum
Ziel. In Summe ergibt sich daraus der sozialékonomische
Mehrwert fir die Gesellschaft.

Dieser Mehrwert wird in verschiedenen Qualitdatsdimensionen
dargestellt, gemessen und finanziell bewertet. Neben den
direkten dkonomischen Effekten werden in dem
Forschungsprojekt auch die indirekten und induzierten
okonomischen Wirkungen bericksichtigt.

Diese Effekte resultieren aus dem Bezug von verschiedenen
Vorleistungen bei Zulieferern unterschiedlicher wirtschaftlicher
Ausrichtung und der Verausgabung der Einkommen der von den
Partnerbetrieben und Unternehmen direkt und indirekt
Abhangigen.



DIE GELEBTE GASTFREUNDSCHAFT IN DER REGION BRINGT ...

... insgesamt einen jahrlichen Nachfrageimpuls aus der Region

von Uber 522 Millionen Euro fiir die ganze Wirtschaft.

... 393 Millionen Euro davon fir die Steiermark und verstarkt flr
die Region. Diese Impulse setzen sich zusammen aus den
direkten Ausgaben der Gaste flr Freizeitwirtschaft,
Beherbergung, Gastronomie, Handel, Bergbahnen, Thermen,
Kultur und Mobilitat. Zusatzlich wurden die Ausgaben der
~Zweiheimischen™ und die Investitionen der vom Tourismus

profitierenden Unternehmen herangezogen.

... 255 Millionen Euro Wertschépfung in der Steiermark. Die
Bruttowertschépfung wird durch Abzug der Vorleistungen von den
Produktionswerten flr die einzelnen Wirtschaftsbereiche
ermittelt, sie umfasst also den im Produktionsprozess

geschaffenen Mehrwert.

... 153 Millionen Euro Wertschépfung in der Region. Von den
Betrieben wird stark auf die Zulieferung von regionalen
Produzenten geachtet, wodurch engere wirtschaftliche
Verflechtungen und im Endeffekt eine hohere Wertschopfung

direkt flir die Region entsteht.

... heben den rund 2.925 Jobs direkt aus dem Tourismus, das
entspricht rund 52% alle Beschaftigten (inkl. Selbstédndigen) in
der Region, auch noch 3.169 Jobs (VZA) auf Jahresbasis
zuséatzlich in der Steiermark Uber die Wirtschaftskreisldufe
(Multiplikatoreffekte).

...in Summe 3.444 Vollzeitarbeitsplatze (VZA) in ganz Osterreich
zusatzlich, welche durch indirekte und induzierte Effekte

gesichert werden.

Aus der gelebten Gastfreundschaft in der Region entstehen
jahrlich rund 72,3 Mio. Euro Einnahmen flir die 6sterreichischen
Gebietskoérperschaften Bund, Land und Gemeinden als Steuern
und Abgaben (Umsatzsteueranteil Endverbraucher,

Einkommenssteuer, Kommunalsteuer, ...).

Die Gemeinden in der Region kénnen jahrlich direkt aus dem
Tourismus mit Einnahmen aus der Kommunalsteuer von 4,49

Mio. Euro rechnen.



DER TOURISMUS IN DER REGION IST EIN WICHTIGER
IMPULSGEBER FUR:

+++

Traditionsreiche und innovative Familienbetriebe in

Handwerk, Handel und Landwirtschaft

Bezogen auf die Einwohnerzahl eine
Uberdurchschnittliche Dichte an Nahversorgung und

Handelsunternehmen

Innovationen und Investitionen auch im Bereich der
Nachhaltigkeit wie etwa Photovoltaik-Anlagen,
klimaneutrale Mobilitat sowie Energie- und

Ressourcenschonende Produktion

Mobilitat in Form des offentlichen Verkehrsnetzes und E-
Mobilitat

Freizeitangebote — von gut beschilderten Wander- und
Radwegen bis hin zu vielfaltigsten Sportangeboten fir

das ganze Jahr

Hoéherwertige Gesundheits- und Bildungseinrichtungen

Kunst, Kultur und Brauchtum
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\_/_VERTSCHC")PFUNG AUS WERTSCHATZUNG - MEHRWERT UND
OKONOMISCHE IMPULSE DER GELEBTEN GASTFREUNDSCHAFT
IN DER REGION

Der vorliegende Report untersucht die 6konomischen Impulse und die
sozio-regionalen Effekte der gelebten Gastfreundschaft in der

Tourismusregion Ausseerland Salzkammergut.

Dazu wurden die Jahre 2019 bis 2023 einer nahren Bewertung
unterzogen. In Summe aus den durch Tourismus angestoBenen
Impulsen und Effekten ergibt sich in dieser Studie der
sozialékonomische Mehrwert fur die Gesellschaft. Dieser Mehrwert wird
in verschiedenen Qualitatsdimensionen dargestellt, gemessen und

finanziell bewertet.

Zu diesem Zweck werden die betriebswirtschaftlichen Eckdaten direkt
aus dem Tourismus und den mit den touristischen Leistungen befassten
Betrieben aus allen Wirtschaftsklassen in volkswirtschaftliche GréBen
Uberflihrt. Leistungseffekte ausgeldst und unterstitzt durch die gelebte
Gastfreundschaft in der Tourismusregion werden fir die Analyse als
sozialékonomische Wertschépfungsprozesse verstanden, die einen

Investitionserfolg in das Soziale Kapital der Gesellschaft ausdriicken.

DER SOZIA_L(")KONOMISCHE FUSSABDRUCK.
MEHRWERT FUR DIE REGION DARGESTELLT IN
UNTERSCHIEDLICHEN QUALITATSDIMENSIONEN.

Neben den direkten dkonomischen Effekten werden in dem
Forschungsprojekt auch die indirekten und induzierten 6konomischen
Wirkungen berlcksichtigt. Diese Effekte resultieren aus dem Bezug von
Vorleistungen bei Zulieferern unterschiedlicher wirtschaftlicher
Ausrichtung und der Verausgabung der Einkommen der von den

Betrieben und Unternehmen direkt und indirekt Abhangigen.



WERTSCHOPFUNGEN AUS DEM TOURISMUS

Die Nachfrage aus Tourismus und Gastfreundschaft betrifft eine Vielzahl
von Dienstleistungen und Giitern aus den unterschiedlichsten
Produktionsbereichen. Durch die von den Touristen und Besuchern
ausgeldste Nachfrage werden in zahlreichen Wirtschaftszweigen Umsatz-
und Wertschépfungseffekte ausgeldst. Flir unsere Untersuchung haben
wir grundsatzlich drei Themenkomplexe unterschieden. Einerseits die
direkten Ausgaben der Touristen (Gastronomiebetriebe,
Beherbergungsbetriebe, Einzelhandel, Freizeitaktivitdten, Verkehr,
Reisekosten, Steuern, Abgaben) und die durch sie ausgelésten
Einkommenseffekte der beschaftigten Mitarbeiter. Zusatzlich haben wir
die durch die Ausgaben der Touristen ,initiierten Betriebsausgaben" in

den unterschiedlichen Unternehmen, Sektoren und Branchen analysiert.
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Effekte & Wirkungen | die Systemgrenze

Die gesamte Nachfrage ausgelést durch Tourismus- und

Freizeitwirtschaft ist dadurch gekennzeichnet, dass die Gaste nicht nur



ein Gut, sondern viele verschiedene Giter und Dienstleistungen
nachfragen (z. B. Ausgaben in Hotels, in Gaststatten und Restaurants,
kaufen Erinnerungsgegenstande, Bekleidung, Zeitschriften, Bicher und
benutzen zusatzlich Verkehrs-, Unterhaltungs- und
Freizeiteinrichtungen). Dadurch sind viele unterschiedliche
Wirtschaftssektoren zusatzlich betroffen, die diese nachgefragten Giiter

und Dienstleistungen produzieren bzw. anbieten.

Aus den so erzielten Umsatzen entsteht in den Unternehmen nach
Abzug der Vorleistungen unmittelbar eine Wertschépfung. Dies wird in
der Tourismusdkonomie die direkte Wertschépfung des Tourismus

genannt.

Durch die Ausgaben der Besucher sind aber nicht nur die Unternehmen
betroffen, bei denen die Touristen ihre Ausgaben tatigen, sondern auch
jene, von denen die Anbieter ihre Vorleistungen beziehen. Da die
Vorlieferanten aber wiederum Giter- und Dienstleistungen von anderen
innerregionalen, nationalen und auslédndischen Unternehmen beziehen
muissen, ergeben sich komplexe Lieferverflechtungen, die fir eine
Tourismusregion wertschépfungsrelevant sind. Die
Wertschépfungskomponenten, die durch die Vorlieferverflechtungen
entstehen, kdnnen als indirekte Beitrage zur Wertschépfungswirkung

des Tourismus interpretiert werden.

Regionale Wertschopfung im Ausseerland

Das Ausseerland Salzkammergut ist dank atemberaubender
Naturlandschaften und einzigartiger Traditionsorte immer ein Garant fur
eine wunderbare Auszeit. Die Schénheit der Berge, die sanften
Hochplateaus, herrliche Landschaften und glasklares Wasser schenken
Energie und geben viel Kraft. Im Ausseerland erfahren Besucher ein
vielfaltiges Kunst- und Kulturprogramm. In der Region wird neben der
Tradition auch das genussvolle Leben zelebriert. Es werden Mahlzeiten
aus regionalen Zutaten zubereitet und mit viel Liebe serviert. Immer mit
dabei: eine herrliche Aussicht auf die Seen sowie die imposante

Bergwelt.

In der Region kommt den laufenden Effekten aus der gelebten

Gastfreundschaft mangels groBer Industriebetriebe und intensiv



nutzbarer landwirtschaftlicher Flachen eine groBe wirtschaftliche
Bedeutung zu. Die beobachtbaren vielfdltigen touristischen Impulse
setzen sich zusammen aus den direkten Ausgaben der Gaste fir
Freizeitwirtschaft, Beherbergung, Gastronomie, Handel, Bergbahnen,
Thermen, Kultur und Mobilitat. Zusatzlich wurden in dieser Analyse auch
die Ausgaben der in der Region zahlreichen Zweitwohnsitze
(,Zweiheimischen™) und die Investitionen der vom Tourismus
profitierenden Unternehmen herangezogen, um ein mdglichst

realitatsnahes Bild der Effekte zeichnen zu kénnen.

NACHFRAGEIMPULSE ENTLANG DER GESAMTEN
WERTSCHOPFUNGSKETTE

Um die 6konomischen Auswirkungen der von den touristischen
Aktivitaten ausgehenden Nachfrageeffekte nach Gitern und
Dienstleistungen zu analysieren, haben wir ein in der Wissenschaft
Ubliches Multiplikatormodell verwendet, basierend auf den
Forschungsarbeiten von John Maynard Keynes und dem

Nobelpreistréagers Wassily Leontief.

Das verwendete regionale Input-Output Modell modelliert anhand der
wichtigsten Projektparameter iber den Leontief-Kreislauf nach
Vorleistungen und in Ansdtzen auch den Keynes-Kreislauf iber die
Entstehung und Verwendung von Einkommen die quantitativen Effekte

des Forschungsprojekts.

Von den einzelnen Unternehmen und Organisationen bezogenen
Dienstleistungen, Vorleistungs- oder Investitionsgiter, wie z.B. Roh-,
Hilfs- und Betriebsstoffe, setzen Produktionsprozesse in anderen
Unternehmen in Gang. Aus der Auftragsvergabe resultiert eine Erhdhung
der Umsatze bei den beauftragten Wirtschaftseinheiten (Leontief-
Kreislauf). Die Vorleistungslieferanten beziehen ebenfalls Vorleistungen,
die zu ProduktionsanstdéBen fiihren, so dass der Nachfrageimpuls entlang

der gesamten Wertschépfungskette 6konomische Effekte auslést.



Wird Uber die zusatzliche Produktion auch zusatzliches Einkommen
generiert, wird der Keynes-Kreislauf (Modell Gber die Entstehung und

Uber die Verwendung von Einkommen) in Gang gesetzt.

AUSSEERLAND
SALZKAMMERGUT

VON WERTSCHATZUNG UND GASTFREUNDSCHAFT ZU WERTSCHOPFUNG

! [
1 AUSGABEN DER schaffen initiieren initiieren
! TOURISTEN | UMSATZ & BETRIEBSAUSGABEN INVESTITIONEN
: I BESCHAFTIGUNG
!

INPUT TOURISMUS (DIREKT/INDIREKT)
\ bendtigt generiert

VORLEISTUNGEN EINKOMMEN

DIREKTE EFFEKTE

PRIVATE AUSGABEN

beauftragt ZULIEFERUNG :
generieren neues EINKOMMEN
bendtigen bringen
VORLEISTUNGEN, BESCHAFTIGUNG
ROH- & &
BETRIEBSSTOFFE EINKOMMEN
BESCHAFTIGTE verausgaben EINKOMMEN —_

neue NACHFRAGE bei INVESTITIONS- und KONSUMGUTERHERSTELLERN

INDUZIERTE
EFFEKTE

generieren weiter BESCHAFTIGUNG und EINKOMMEN —
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DATEN UND
INFORMATIONSQUELLEN

Die bendtigten Daten fir den Analysezeitraum von 2019 bis 2023, die in

die verschiedenen Berechnungsmodelle einflossen, stammen vom

Tourismusverband Ausseerland Salzkammergut, der Landesstatistik

Steiermark und der Statistik Austria.

Ferner wurden im Rahmen der Studie Interviews mit Vertretern aus der

Region aus den Bereichen Tourismus, Beherbergungsbetriebe,

Gastronomiebetriebe, Bergbahnen, Banken, Handel und Handwerk

anhand eines qualitativen Themenleitfadens durchgeftihrt und

ausgewertet.

TOURISMUS/WIRTSCHAFT/GEWERKE/HANDWERK/HANDEL

ALDIANA CLUB SALZKAMMERGUT & GRIMMING THERME

Erol Wieldt, General Manager

Tischlerei Gasperl

Andreas Gasperl , Inhaber

Schifffahrt Grundlsee

Astrid Eder, Marketing

Almhotel & Genussgasthof Hierzegger

Herbert Hierzegger, Hotelier , Vorsitzender TVB

Maf3schneiderei Haselnuss

KR Georg & René Haselnus, Inhaber

Hotel Kogler

Johannes Kogler, Inhaber

Loser Bergbahnen GmbH & Co KG

Ing. Rudolf Huber, Geschéaftsfuhrer

Mauthner Drucke

Martina Reischauer, Inhaberin

MONDI RESORT AM GRUNDLSEE

Franz Kromoser, Direktor

Narzissen Vital Resort

Peter Schrei, Resortleiter

Gartnerei Reischenboéck

Werner Reischenbdck , Geschéftsfihrung

Gasthaus Rostiger Anker

Thomas Scheck, Inhaber

Gasthof & Camping Staudn"Wirt

Karin Wilpernig, Inhaberin

Hotel Seevilla Altaussee

Alexander Gulewicz, Geschéftsfihrer

Stern Schifffahrt GmbH, Attersee- & Altausseeschifffahrt

KRin Mag. Doris Cuturi-Stern; Geschéftsfihrung

Tauplitz Bergbahnen GmbH

Dr. Hubert Mayrhofer jun., Geschéftsfuhrer

Hotel Villa Salis

Marianne Goertz, Inhaberin, Obfrau Altaussee

Volksbank in Bad Aussee

Gotthard Gassner, Direktor

Die Wasnerin

Petra Barta, Direktion

Walter Tanzmeister e.U.

Ing. Walter Tanzmeister, Inhaber

WKO, Regionalstellenobmann Ennstal — Salzkammergut

Egon Hierzegger, MBA

Gasthof - Pension Zauchenwirt

Franz Schrottshammer, Inhaber

Zusatzlich wurde auf Daten und Berechnungen des ECONOMIXS

Instituts zurtickgegriffen.
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DER MEHRWERT AUS DER GELEBTEN GASTFREUNDSCHAFT IM
AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT]|

IN SUMME MEHR ALS 522 MIO. EURO NACHFRAGE
ALS JAHRLICHE IMPULSE AUS DEM TOURISMUS
IM AUSSEERLAND

Das Ausseerland hat tief verwurzelte Traditionen und Brauchtimer, die
Teil ihrer Kultur und damit ihrer Identitat sind. Sie spiegelt sich in
zahlreichen Veranstaltungen, Ausflugszielen und in der besonderen Ess-
und Trinkkultur wider. Gekennzeichnet ist diese durch eine vielféltige,
qualitativ hochwertiger Hotelerie und Gastronomie. Immer mit dabei:

eine herrliche Aussicht auf die Seen sowie die imposante Bergwelt.

Die gesamte Nachfrage ausgel6st durch die gelebte Gastfreundschaft in
der Region ist dadurch gekennzeichnet, dass die Gaste nicht nur ein
Gut, sondern viele verschiedene Guter und Dienstleistungen nachfragen.
Davon profitieren nicht nur Gastronomie, Hotelerie und
Freizeitwirtschaft, sondern auch der Handel und Handwerk, sowie die

Nahrungs- und Genussmittelherstellung direkt.

Durch die Ausgaben der Gaste sind zusatzlich nicht nur die
Unternehmen betroffen, bei denen die Gaste ihre Ausgaben téatigen,
sondern auch jene, von denen die touristischen Anbieter ihre
Vorleistungen beziehen (Indirekte Effekte) z.B. Handwerk, Bauwesen,
wirtschaftsnahe Dienstleistungen, und wieder Handel und die Nahrungs-
und Genussmittelherstellung. Da diese Vorlieferanten aber wiederum
Glter- und Dienstleistungen von anderen innerregionalen, nationalen
und ausléndischen Unternehmen beziehen missen, ergeben sich
komplexe Lieferverflechtungen, die flr eine Tourismusregion

wertschdpfungsrelevant sind.
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MEHR ALS 338 MIO. EURO NACHFRAGE
DIREKT AUS DEM TOURISMUS

Direkt aus dem vielféltigen Tagestourismus im Sommer und Winter
(rund 780.000 Tagesgaste zahlt die Region jahrlich) und den rund
1.110.000 Nachtigungen in der Region entstand im Durchschnitt der
letzten Jahre ein jahrlicher Nachfrageimpuls fiir die regionale Wirtschaft
von 338,4 Mio. Euro.

ZUSATZLICH EIN JAHRLICHER IMPULS
VON 136,6 MILLIONEN EURO

DURCH DIE INVESTITIONEN DER
REGIONALEN UNTERNEHMEN

Die Tourismusbetriebe investieren aber auch kontinuierlich in ihre
Attraktivitat als Gastgeber. Dies kommt hauptsachlich den regionalen
Handwerksbetrieben und dem Bau- und Baunebengewerbe zu gute. In
Summe aus den direkten Effekten von Sonderinvestitionen, Wartungs-,
Reparatur- und Instandhaltungsarbeiten und den indirekten Effekten
angestoBen aus der Vorlieferproduktion sind das jahrlich rund 136,6

Mio. Euro Nachfrage.

In den letzten Jahren waren die Investitionen aus dem Tourismus auch
ein groBer Treiber flr die Nachhaltigkeit in der Region. Die Betriebe
investierten vermehrt in eigene Photovoltaik-Anlagen, in energie- und

ressourcenschonende Produktion und in E-Mobilitat.

BESCHAFTIGUNG UND EINKOMMEN
AUS DEM TOURISMUS BRINGEN
EINEN WEITEREN IMPULS

VON 46,8 MILLIONEN EURO

Neben den rund 2.925 Personen (inkl. Selbstandige), die bereits direkt
in Tourismusbetrieben beschaftigt sind, sorgt die Nachfrage aus dem
Freizeittourismus fir weiter 3.160 Jobs im Handwerk, Handel und

Dienstleistungen in der Steiermark. Die Einkommen aus dem Tourismus

13



sorgen so flir einen weiteren zusatzlichen Impuls fiir die Region von
rund 46,8 Mio. Euro jahrlich.

In ganz Osterreich werden (ber die Wirtschaftskreisldufe jahrlich rund

3.444 Arbeitsplatze ausgelastet bzw. auch zum Teil neu geschaffen.

IN SUMME MEHR ALS 522 MIO. EURO NACHFRAGE
ALS JAHRLICHE IMPULSE AUS DEM TOURISMUS
IM AUSSEERLAND

NACHFRAGEIMPULSE VON 521,9 MIO. EURO AUS DEM

TOURISMUS
(JAHRLICH, DURCHSCHNITT 2019-2023)

338,4 Mio. Euro
Ausgaben der Gaste und Nachtigungen

136,6 Mio.
Investitionen, Instandhaltung, Reparaturen der profitierenden Unternehmen

46,8 Mio.
Einkommenseffekte der Beschaftigten aus dem Tourismus

In Summe aus diesen drei Impulsen (Ausgaben der Gaste, Investitionen
und Instandhaltung der Tourismusbetriebe und Einkommenseffekte der
Beschaftigten) entsteht aus dem Tourismus in der Region jahrlich eine

Nachfrage nach Gltern und Dienstleistungen von 521,9 Mio. Euro.

14



WERTSCHOPFUNG
AUS DEM TOURISMUS IN DER REGION|

) 255 MILLIONEN
WERTSCHOPFUNG FUR DIE STEIERMARK
AUS DER REGION

Die durch den Tourismus ausgeldste verstarkte Nachfrage nach
Produkten und Dienstleistungen I6st im gesamten Bundesgebiet, der
Steiermark und verstarkt in der Region Multiplikatoreffekte aus: Mehr
Gulter und Dienstleistungen werden produziert. Das verursacht
Nachfrage nach Vorleistungen in den vorgelagerten Branchen - die
Vorleistungen benétigen wiederum Vorleistungen. Der Leontief-Kreislauf
beginnt. Diese interdependenten Wirkungskreisldufe wurden mittels
eines regionalen Input-Output-Modells simuliert. Die volkswirtschaftliche
Simulation eines ,durchschnittlichen™ Tourismusjahres beruht auf den
Daten der Jahre 2019, 2022 und 2023.

153 MILLIONEN JA_I_-IRLICH
MEHR WERTSCHOPFUNG
FUR DAS AUSSEERLAND

Eine Besonderheit bei der Wertschépfung aus dem Tourismus in der
Region Ausseerland Salzkammergut ist, dass durch die Verantwortlichen
besonders auf die Zulieferung von regionalen Produzenten geachtet
wird. In den begleitend durchgefiihrten Interviews konnte ein Radius fir
die laufenden Beschaffungen und Beauftragungen fir Instandhaltung
und Investition von nur 40 Kilometern rund um den eigenen Betrieb
ermittelt werden. Dadurch ergeben sich noch engere wirtschaftliche
Verflechtungen und im Endeffekt eine hdhere Wertschépfung direkt fr

die Region.

Aus der direkten Nachfrage und den indirekten Beitragen aus den
Zulieferverflechtungen entsteht im Schnitt der letzten Jahre eine

zusatzliche Wertschépfung von 152,6 Mio. Euro jahrlich fur die

15



Tourismusregion Ausseerland Salzkammergut. Fir Osterreich ist in
Summe eine durchschnittliche zusatzliche Bruttowertschépfung von rund

308 Mio. Euro im Jahr entstanden.

WERTSCHOPFUNG AUS DEM TOURISMUS IN DER REGION

AUSSEERLAND SALZKAMMERGUT
(JAHRLICH, DURCHSCHNITT 2019-2023)

Eine weitere Besonderheit des Tourismus im Ausseerland ist die
rechnerisch hohe Wertschépfung je einzelnem Beschaftigten von rund
52.200 Euro. Setzt man die regionale Wertschépfung aus dem
Tourismus zur Zahl der Beschaftigten in diesem Bereich in der Region in
Beziehung, so ergibt sich fiir das Ausseerland eine der héchsten pro

Kopf Wertschdpfungsbetrage im Tourismus in der ganzen Steiermark.
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JOBS UND BESCHAFTIGUNG |

DER TOURISMUS IN DER REGION
SICHERT IN SUMME 6.085 JOBS
IN DER GANZEN STEIERMARK

Die gesteigerte Nachfrage und Wertschépfung ausgeléste durch den
Tourismus hat in den letzten Jahren verstarkt geholfen flir mehr
Auslastung der Beschaftigung bzw. zusatzliche Jobs zu sorgen. Neben
den rund 2.925 Personen (VZA) in der Region, die direkt im Tourismus
arbeiten oder durch Vorrundeneffekte durch diesen finanziert werden,
sorgt die Nachfrage aus der gelebten Gastfreundschaft fir weiter 3.160
Jobs im Handwerk, Handel und Dienstleistungen in der Steiermark. In
ganz Osterreich werden Uber die Wirtschaftskreisldufe jéhrlich rund

3.444 Arbeitspldtze ausgelastet bzw. auch zum Teil neu geschaffen.

In Summe aller messbaren Effekte ergibt sich so ein jahrliches
Beschaftigungsvolumen aus dem Tourismus im Ausseerland von rund
6.085 Jobs im Jahr. Dies entspricht der Beschaftigung von rund finf
durchschnittlichen steirischen Industriebetrieben mit 1.200

Mitarbeitenden.

6.085 JOBS DURCH TOURISMUS IN DER REGION
(VOLLZEITAUQUIVALENTE AUF JAHRESBASIS)

Tourismus (direkt)  2.925 W
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STEUERLICHE
RUCKFLUSSEFFEKTE |

Das durch den Tourismus gesteigerte Produktions- und
Beschaftigungswachstum sowie die Zunahme der Einkommen und der
Konsumausgaben haben auch zu einer Steigerung der Steuereinnahmen
(Umsatzsteueranteil Endverbraucher, Einkommenssteuer,
Kommunalsteuer) gefiihrt. Dies steigert zwar hauptsachlich die
Einnahmen des Bundes, aber neben den direkten Abgaben auch indirekt
Uber den Umweg des Finanzausgleichs die des Landes Steiermark sowie
die der Gemeinden. Das verwendete Modell bericksichtigt die
Vorsteuerabzugsfahigkeit von Unternehmen und ermittelt so eine

moglichst realitatsnahe Zahllast.

MEHR ALS 72 MIO. EURO STAATLICHE EINNAHMEN
AUS STEUERN UND ABGABEN
IN DER REGION

Aus den touristischen Aktivitdten in der Region entstehen so in Summe

jahrlich rund 72,3 Mio. Euro als Steuern und Abgaben.

4,5 Mio. AUS KOMMUNALSTEUER
FUR DIE GEMEINDEN IN DER REGION

Die Gemeinden in der Region konnten in den letzten Jahren aus dem
Tourismus direkt durch den entsprechenden Anteil an Kommunalsteuern

mit Einnahmen von 4,49 Mio. jahrlich rechnen.
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TOURISMUS IST EIN WICHTIGER TREIBER
FUR DIE HOHE LEBENSQUALITAT IN DER REGION |
SOZIO-REGIONALEN EFFEKTE

In der Region tragt der Tourismus und die gelebte Gastfreundschaft in

den Beherbergungsbetrieben (jahrlich mehr als 1 Mio. Nachtigungen im
Durchschnitt der Jahre 2019-2023) und den rund 780.000 Tagesgasten

bei Veranstaltungen, Gastronomie, Thermen und am Berg seit Jahren

ganz wesentlich zur Entwicklung der gesamten Region bei. Wenn das

touristische Infrastrukturangebot steigt und kontinuierlich verbessert

wird, so tragt das auch wesentlich zur steigenden Lebensqualitat und

Attraktivitat des Lebensraumes flr die Menschen die hier leben und

kliinftige Generationen bei.

Die Lebensqualitat wird auch von einem groBen Freizeitangebot mit und

in der Natur unterstitzt. Dies wiederum ist neben dem Einkommen ein

wichtiger Baustein zur Erhdhung der Arbeitsplatzattraktivitat und

unterstitzt somit alle Unternehmen aus samtlichen Branchen.

Der Tourismus in der Region ist ein wichtiger Impulsgeber fiir:

Traditionsreiche und innovative Familienbetriebe in

Handwerk, Handel und Landwirtschaft

Bezogen auf die Einwohnerzahl eine
Uberdurchschnittliche Dichte an Nahversorgung und
Handelsunternehmen

Innovationen und Investitionen auch im Bereich der
Nachhaltigkeit wie etwa Photovoltaik-Anlagen,

klimaneutrale Mobilitat sowie Energie- und
Ressourcenschonende Produktion

Mobilitat in Form des offentlichen Verkehrsnetzes und E-
Mobilitat

Freizeitangebote - von gut beschilderten Wander- und
Radwegen bis hin zu vielféltigsten Sportangeboten fir

das ganze Jahr

Hoherwertige Gesundheits- und Bildungseinrichtungen

Kunst, Kultur und Brauchtum

Die Einnahmen aus dem Tourismus tragen nicht unwesentlich dazu bei,

dass moderne hochwertige Infrastruktur flr alle Menschen in der Region

geschaffen und finanziert werden kann.
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