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C\m qusR
Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Freunde des Gesauses!

Das folgende Dokument bietet einen Uberblick tiber die Marketing-MaBnahmen, Projekte
und Sponsoring-Aktivitdten des Tourismusverbands Gesause im Jahr 2024, ebenso wie
eine VVorschau auf die flir 2025 geplanten MaBnahmen. \Wichtig ist anzumerken, dass alle
aufgefiihrten Themen zusatzlich zu den Kernaufgaben des TV/B-Teams (Gasteinformation
und -betreuung, Bewerbung und Vernetzung der einzelnen Akteure und Betriebe der Re-
gion, u.a.) durchgeflihrt und betreut werden.

Viel Freude bei der Lektiire!

Herzlichst, Jaqueline Egger
& das Team des Tourismusverbands Geséuse

Marketing 2024

1. Steiermark Frihling in Wien

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH.
Der Steiermark Friihling in \Wien (Besucher:innenrekord: erstmals (iber
200.000 Gaste) erwies sich von 4. bis 7. April 2024 wieder als herausra-
gende touristische VVeranstaltung bei frilhsommerlichem \Wetter.

Dabei begeisterte u.a. die ,\Wiidara Musi“ das Publikum sowohl auf der
Hauptbilihne als auch am Samstagabend direkt am Gesausestand. Dieser
lief als Gemeinschaftsinitiative mit dem Nationalpark Gesause, dem Bene-
diktinerstift Admont, dem Wildnisgebiet Diirrenstein/Lassingtal, Herbert
Traisch vom Geodorf Gams und dem Stiftskeller Admont als Gastronomiebetrieb. Auch
der Regionsbus fuhr am Samstag wieder von Admont nach \Wien und retour, um Einheimi-
sche und Betriebe zur VVeranstaltung zu bringen.

2. Red Bull Winterkampagne ,Herz drauf* 2024/25

In Kooperation mit Steiermark Tourismus und allen 11 Erlebnisregionen.
Diese Kampagne lief unter dem Motto ,,Herz drauf: So genussvoll ist die Steiermark® mit
Fokus auf dem Themenbereich Kulinarik in Kombination mit einer Outdooraktivitat. Teil der

Kooperation war auch ein Gewinnspiel.

Teilnehmende Gesause Partner:

e Café und Konditorei Stockhammer Admont
e Backerei Schmid Hall bei Admont

Ergebnisse:
e 9.553 Pageviews

¢ 14.163 Gewinnspielteilnehmer:innen
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Erlebnisre|

Graz

Wo’s auf Kipferln schneit

Nein, wer ins Geséuse kommt, muss nicht ins Warme. Die Region mit ihren schroffen Gipfeln
und tiefen Schluchten schreit ja formlich danach, entdeckt zu werden. Nur: Zwischen
Skitourengehen, Langlaufen oder Skifahren kann, nein: soll, nein: muss man im Geséuse einfach

einkehren. Denn was es hier an ureigener a Vzu 1 gibt, ist mil
genauso spektakular wie das Geséusische Gebirge an sich. Das riecht man schon formlich
beim Betreten der Konditorei Stockhammer in Admont.

Mit Mandelfiillung und Bergblick

Hier fiihren Anita Reichenfelser und Birgit Blamauer seit Juli 2024 den jahrzehntealten
Familienbetrieb in die Zukunft. ,Aber viel verandern miissen wir nicht®, sagt Reichenfelser. Vor
Uber 20 Jahren hat sie hier die Lehre zur Konditorin gemacht und seither dem Haus die Treue
gehalten. ,Am wichtigsten ist uns, weiterhin Botschafterinnen des Gesausekipferls zu sein®,

sagt sie. Das Rezept von diesem a ild Gesausischen Backt bleibt nattirlich
streng geheim, deswegen lasst sich die Konditorin auch erst tiber die Schultern schauen, als
sie die Kipferin aus dem Ofen nimmt. Herrlich, wie das duftet, diese Kreation aus Plunderteig mit
Mandelfiillung! , Jetzt streichen wir es kurz mit Butter ab, und dann schneit’s Pulverzucker!” Ein
bisschen erinnert das Kipferl in fertigem Zustand tatséchlich an die verschneiten Bergeshohen,
die die Konditorei Stockhammer umgeben. Ja, mehr noch: Sie machen richtig Lust darauf, sich
mit den Ski in Richtung Johnsbach aufzumachen oder in Richtung Grabnerstein loszuwandern.

3. 1000things Kampagne

Vom Xels Lalb - Xels Ist Mundart fiir Gesiuse, sprich: Gsels’ - iber Admonter Blerbrot

bis hin zum oder den Im wilden £l klescht
es nur so vor Krusten. In der Im Herzen

setzen Anita und Birgit auf siiBe
Brauchtumsbéckerelen, wihrend Alfred und Florlan Schmid von der legendiren
Béckerel Schmid in Hall mit ihren dem trotzen.

Das Kletzenbrot reist bis nach Asien

Oder man Uberquert einfach die Enns und entdeckt die Haller Mauern. SchiieBlich gibt’s auch
hier eine der l i des Geséausischen Ba
Seit Uber 100 Jahren befindet sich der ,Hallerback® im Familienbesitz — und macht mit seinen
Brotkreationen auch weit Uber das Geséause hinaus von sich reden. Da ware etwa der ,Xeis

Laib* - sprich: Gesause Laib -, das Brot namens ,Haller Korn® oder auch das ,Bierbrot“. Doch

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH.

Regionsinhalte werden auf allen Kanalen von 1000things mittels Subpage, Listicle-Nen-
nung, Instagram, Advertorial, Gewinnspiel und Natives prasentiert. Dabei konnten fol-

gende Erfolge verzeichnet werden:

e Impressionen: Garantie: 200.000

- Erzielt: 256.654

Leser:innen auf das Native: Garantie: 10.000 - Erzielt: 10.304
Aufrufe auf die Artikel: Garantie: 6.000 - Erzielt: 9.799
o Advertorial: ,\Was ihr im Geséause in der Steiermark erleben kénnt"

o Listicle Nennung #1: ,Abenteuerliche \Wasser-Ausfliige in der Steiermark"

o Listicle Nennung #2: ,Eure Lieblinge zum \Wandern in Osterreich"
e  Gewinnspiel: 5.549 Teilnahmen, 846 Newsletter-Anmeldungen
e Social Media: 134.007 Impressionen, 510 Interaktionen (Likes, Kommentare,

Saves)

Die Backerei Schmid.

100

THINGS
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4. Nahmarktekampagne Niederlande

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH.

R

3 entiek
Mit einem eigenen Print und Digital Out of Home Paket waren wir in den Niederlanden Ws““:n:,";‘:e;eln
prasent. ik WS

wN
Print Paket
e 1/1Seite im Wintersport Magazine NL (Auflage 45.000, Leser:innen 140.000) + dewin- emceomCesaeUee
tersport.nl o

e 1/1Seite im Bergen Magazin (Auflage 16.500, Leser:innen 57.750) + Online
e 1/1Seite im SnowEXPLORER (Auflage 12.000, Leser:innen 42.000) + Online
e 1/1Seite im WintersportsGids (Jahresausgabe, ET November 23, 80.000 Auflage)

DOOH (Digital Out of Home)

e Bespielung des City-Netzwerks in Amsterdam und Rotterdam (U-Bahnstationen und
Shopping-Umfelder)

e 150 bis 200 Screens in unterschiedlichen GroBen, 2.6 Mio. \IWerbemittelkontakte

e Laufzeit 4 \Wochen, 10- bzw. 6-Sekunden-Spots

5. O3 Urlaubsorte raten

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH.

Es handelte sich um eine gemeinsame Sommerbewerbung aller 11 Erlebnisregionen. O3 er-
reicht als fiihrender Tagesbegleiter tiglich rund 2,4 Millionen Osterreicher:innen. HI

e Das Gesause war in der horerstarksten Sendung prasent, bei der sich Zuhorer:in-
nen an einem Gewinnspiel beteiligten.

e Gewinnauslosung von 2 Nidchten fiir 2 im Gesduse, Partner Stift Admont und Na-
tionalpark Gesause

6. Radio Grin \Weil3 RadIPASS

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH.

Acht Erlebnisregionen mit einem Radlpass entdecken, Stempel holen und gewinnen: Unter
diesem Motto wurden im Radio die MTB-Strecke von Gaishorn auf die Modlingerhiitte so-
wie die Johnsbacher Almenrunde beworben. Stempelpasse waren im Infobliro Admont
und auf der Modlingerhiitte erhaltlich.

Eckdaten:

e 3 Radiobeitrdge der Region Gesause
e Schaltungszeitraume: April bis September

Zusatzliche Bewerbung mittels Plakaten/Flyern, \Website und Social Media
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Gordus
7. Red Bull Winterkampagne Online Advertorial Servus Magazin

Online Advertorial mit dem Thema ,Regionale Kiiche im Gesause mit Kunsthandwerk und
Bierbrot“ mit zusatzlicher Vermarktung tiber Social Media und Newsletter.

Teilnehmende Gesause Partner:

e Café und Konditorei Stockhammer Admont

Ergebnisse:
e Online Advertorial: 2.606 Pageviews
e Social Media: 44.921 Social Impressions

e Newsletter Servus Magazin: 53.542 Empfanger:innen, Off-
nungsrate 37,5 %, 1.015 Klicks

8. STG Online-Winterkampagne 2024/25 - “\Vinterzeit”

In Zusammenarbeit mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH. Mit geziel-
ten Facebook- und Google-Ads-Kampagnen rund um das Thema ,Winter in der

Stille” wurden alle Phasen der Customer Journey abgedeckt. Durch diese speziellen \IWin-
terkampagnen konnten 29.539 Klicks auf unsere \Website www.steier-

mark.com/de/Gesaeuse/Region/\\interzeit generiert werden.

Das Griine Herz Shuitmang
von Stille umhdillt.

9. Papermoon Media - Get Inspired Awareness Package

Das Get Inspired Awareness Package von Papermoon Media sorgte fiir Prasenz auf der
niederlandischen Plattform bergfamilie.nl - mit Advertorials, Social Media Posts und Ban-
ner-\Werbung. Im Fokus: Die winterlichen Highlights des Gesauses, vom Skifahren auf der
Kaiserau liber eine Schneeschuhtour mit Nationalpark-Rangerin Kiki Scheucher bis hin zur
magischen Stiftsbibliothek Admont.

e 4 Advertorials auf bergfamilie.nl
e 8 Social Posts
¢ 3 Monate Side Banner, Logo auf Partnerseite

Partner:

e Skigebiet Kaiserau

Nationalpark Gesause

Benediktinerstift Admont mit Advent im Stift Admont
Stiftskeller

Sportalm Kaiserau

10. Marketinggruppen STG

ARGE Nordic

e Nachproduktion der Faltkarte, Auflage 10.000 Stiick

e Sik Willy Kooperation mit 3 Newsletter-Beitragen, 6 beworbenen Social Media Posts
und Paketbeilage (5.000 Faltkarten)

e SPORTaktiv Winterguide AT & DE, 2 Seiten Advertorial, Auflage 50.000 Stiick

e Onlinekampagne AT (Wien, NO, OO, Burgendland), DE (Bayern, NRW, Baden-\\/{irt-
temberg, Hessen, Thiiringen, Sachsen), CZ (GroBraum Prag, Central Bohemian Region);
Mix aus Meta & PMax Ads

o Steiermark Newsletter Einbindung mit {iber 22.000 Adressen, Offnungsrate 30 %
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Ennsradweg

¢ Neuauflage Ennsradweg-Broschiire, Auflage 15.000 Stiick gemeinsam mit
5 TVBs, ohne Betriebe und Preisangaben

e Online Kampagne AT & DE im August auf Google (Performance Max), Meta Ads
und RTB liber Adform um Reichweite, Traffic und Angebotsklicks zu erzielen.

e Einschaltung Online Newsletter ,Radtouren in Osterreich“ im Juni mit iber
13.000 Adressen und einer Offnungsrate von 30%

¢ Inserat SPORTaktiv Outdoor Guide/Ausgabe AT 2024 mit 1 Seite,
Auflage 50.000 Stiick

e Inserat bikeline Radtourenbuch ,\Weinladn Steiermark Radtour” inkl.
Internetschaltung

¢ Inserat,Zweirad Magazin“ Kleine Zeitung Steiermark & Kérnten,
Auflage 264.545 Exemplare

VVom Gletscher zum Wein

Einziges Produkt in der Steiermark, das alle 11 Erlebnisregionen einbindet und die Beson-

derheiten der gesamten Steiermark abbildet.

e Online Marketing AT & DE auf Google, um Reichweite, Traffic und Angebotsklicks zu
erzielen.

e Online-Magazin Push mit 3 Tourentipps, Markte AT & DE

e Berge Push mit neuer Contentseite entlang der beiden Routen, die liber Social Media
Kanale beworben werden

¢ Neuauflage der Faltkarte, Auflage 20.000 Stiick

e Contentproduktion und Uberarbeitung aller Etappen

Das
Grune Herz

Wandern

o #Hvomgletscherzumwein Creators: Junge steirische Influencer entwickeln Content auf in der Stelermark
Instagram und TikTok il

11. Social Media Performance Marketing

Neben dem laufend im Haus durchgefiihrten organischen Social Media Marketing auf den
Kanalen Facebook und Instagram lag im vergangenen Jahr der Marketingschwerpunkt auf
den Themen Wasser, Berg, Mobilitat und Gesause Hittenrunde sowie \Winter/Advent.
Hauptziel dieser Kampagnen war es, die Anzahl der Nachtigungen in der Region zu stei-
gern.

¢ Ergebnis: 1.240.341 Reichweite liber esause - Eregebnisse in 2024

bezahlte Kampagnen Hier die wichtigsten Kennzahlen:

e \Vahrend der Branchenschnitt im Tou-
rismusbereich einen CPC von 0,40
Euro verzeichnet, haben unsere Kam-
pagnen einen deutlich besseren CPC

Impressionen
Ansichten der Kampagne WALR:Yp)

. . . Reichweite
von 0,20 Euro erzielt. Somit erhielten Personen erreicht 1.240.341
wir doppelt so viele Klicks zum glei-
chen Budget wie der Branchenschnitt. Website Besucher 47.472 Thema Wasser: 12.112
Interessenten 0,20€ / Bes. Thema Berge: 16.396
Hittenrunde: 4.907
Wintersport: 3.940
Neue Facebook Follower Sonstiges: 10.116

- - - -

Facebook Page Likes Kampagne
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12. Filmaufnahmen

Reportage Gesause (Fa. Blendwerk, \Wiener Stadtfernsehen)

Diese Reportage widmet sich dem Geséause und seinen Geheimtipps ganze 30 Minuten
lang. Sie wurde im August 2024 im ,\W24 Reisemagazin® des \Wiener Stadtfernsehens
ausgestrahlt, das die schénsten Orte des Landes prasentiert.

e Lange Reportage: 30 Minuten
e Ausstrahlung: August 2024, via \W24 & dauerhaft online abrufbar
e Reichweite \W24:77.000 Zuschauer:innen taglich

Teilnehmende Protagonist:innen:

e Burg Strechau

Gasthaus Grobbauer inkl. Chorgemeinschaft Oppenberg
Benediktinerstift Admont

Kélblalm

Raftincamp Palfau

OW Radreise (Tschechisches Fernsehen)

Das Filmteam der Osterreich \Werbung aus Tschechien wurde fiir diese Reportage zwei
Tage lang durch das Geséause begleitet.

Teilnehmende Protagonist:innen:
¢ Benediktinerstift Admont

¢ Nationalpark Gesduse

¢ AOS Rafting

Landleben ORF 3 Doku ,Landleben rund ums Gesause“

Teilnehmende Protagonist:innen:

Holzbau- und Zimmermeister Ulrich Schober
\Wolfbauer in Johnsbach

\Waffenradclub Hall

Admonter Haus

Hochsitzbau und Jagd Stift Admont

Schmied Gasteiner Admont

Gaishorn Tanzlmusi - Wolfgang \Wagner
Nationalpark Gesause - Andi Hollinger mit Thomas Rappl und seiner Freundin Vivian
Grall

Rafting

Fliegenfischen Wolfgang \Windhager

Trachtenverein Lassing

Schwenden Landjugend Liezen und Christina Kettner

Land der Berge ORF 3

Teilnehmende Protagonist:innen:
Schmied Gasteiner Admont
Admonterhaus - Gottfried Hartel
Lassinger Bauerinnen

Lassinger Kindertanzgruppe
\Waffenradclub Hall

Stift Admont Forstverwaltung

\

Osterreich

0
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e \Wolfbauer Johnsbach
e Black Sheeps Wildalpen
e Hotel Spirodom Admont

Heimatleuchten ServusTV

Teilnehmende Protagonist:innen:

e Treglwangerhof Gaishorn am See

e Steinmetz Rottenmann W(IAW
e Lechnerhofladen Rottenmann g )

Wirtshausgeschichten ServusTV

Teilnehmende Protagonist:innen:

e  Kolblwirt & Kélblalm

Gasthaus Der Kamper Admont
Xeis Nlest Weng/Admont

Xeis Stubn Weng/Admont
Mannergesangverein Admont

Gesduse Imagefilme von Christoph Lukas

Im Rahmen dieser Videoproduktionen wurde hochwertiger \Videocontent er-
stellt, um die erweiterte Erlebnisregion Gesduse auf samtlichen Kanélen optimal
mit Bewegtbild zu prasentieren. Ziel war es, mit professionellen Videos eine
starke Prasenz auf Social Media sowie in gemeinsamen Projekten, etwa mit
Steiermark Tourismus, zu gewahrleisten. Die VVideos werden nun gezielt in Per-
formance-Marketing-Kampagnen eingesetzt, auf den Social-Media-Kanélen
veroffentlicht und auf Screens bei VVeranstaltungen oder Partnerbetrieben aus-
gespielt, um die Sichtbarkeit der gesamten Region weiter zu steigern.

Teilnehmende Protagonist:innen:
Stift Admont

Burg Strechau

Hinteregger Alm

Klinkehtitte

Raftingcamp Palfau

Kolblwirt

Johnsbacher Musikwochen

13. Foto- und Videoproduktion

Die Bildsprache - gepragt von Stefan Leitner - war und ist ein zentraler Erfolgsfaktor der
Marke Gesause. Ziel dieses Projekts war es, die visuelle Identitdt der Region neu aufzu-
greifen und mit modernem Fotomaterial neue Akzente zu setzen. In Ergédnzung bereits oft
verwendeter Bilder entstanden hochwertige Foto- und VVideoaufnahmen, die die land-
schaftlichen und kulturellen Highlights der gesamten Region zeitgemaf und eindrucksvoll
in Szene setzten.
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14. Neuauflage Drucksorten

Im neuen Design prasentieren sich:

e Gesduse Reisebuch auf Englisch
Auflage 5.000 Stiick
e Hiittenrunde-Folder auf Deutsch
Auflage 7.000 Stiick
e Gesduse Wanderpass
Auflage 3.000 Stiick
e Sammeltaxi-Flyer
Auflage 1.000 Stiick
e Unterkunftsnachweis (tagesaktueller Feratel-Report)
e \Wochenprogramm (\\as ist los?)

15. Merchandising

Hyphen Gesduse Shirts in Griin - bis auf ein paar Reststlicke fast ausverkauft
Hyphen Gesduse Team-Shirts fiir Gesause Partner
Chillaz Stirnbander-Kollektion

Gesdause Kugelschreiber und Bleistifte

Gesdause Uhr (Juwelier Binder, Liezen)

16. Naturschutz-Teamwork Angebot fiir Betriebe

Viele verantwortungsbewusste und zukunftsorientierte Unternehmen wollen im Rahmen
von Corporate Social/Environmental Responsibility einen Beitrag flir eine bessere \Welt
leisten. Daher wurde im Jahr 2023 die Entwicklung dieses neuen Angebots vom TV/B fi-
nanziell unterstiitzt und im Branding begleitet: Seit 2024 konnen Teams den Nationalpark
Gesdause oder Natur- und Geopark bei diversen Instandhaltungs- und Renaturierungsar-
beiten unter die Arme greifen. Zur Bewerbung wurde eine Landingpage erstellt sowie ein
eigener Folder gedruckt.

Link: https://www.steiermark.com/de/Gesaeuse/Region/Naturschutz-Teamwork

17. Strategiepapier

Zur Positionierung nach der Zusammenfiihrung der Erlebnisregion flihrte das Institute of
Brand Logic im Vorfeld eine Online-Befragung unter touristischen Leistungstrager:innen,
Kommunalvertreter:innen und Organen der Tourismusorganisationen zur Zukunftsfahigkeit
der Destination Gesause durch. Erganzend hielt die Agentur Katharina Maria Zimmermann
mit dem Team des TV/B zwei Zukunftsworkshops ab, eine Online-Befragung von Gasten
und Einheimischen brachte mit tiber 130 Teilnehmer:innen zusétzliche abrundende Infos.
Schlussendlich konnten bei einer Klausur von 9.-10.11.2023 in Hieflau mit der Agentur
Strahlende Kommunikation alle Ergebnisse vom Team des TV/B und einer Vielzahl an Akt-
euren aus dem Gesduse zusammengefiihrt und die Strategie der neuen GroBregion Ge-
sause mit \Werten, Zielgruppen, Handlungsfeldern und Zielen formuliert und nachgescharft
werden. Diese wurden im Rahmen des Strategiepapiers ,Gesause-Tourismus neu ge-
dacht“ anschaulich illustriert und der Offentlichkeit zugénglich gemacht.

18. Content Erstellung TransNationalpark

Zur optimalen Bewerbung der Bike-Route wurden spezielle Fototage mit Thomas Sattler
umgesetzt. AuBerdem erstellte Daniel \Wundersamer eine Reisedoku (iber alle Etappen der
TNP, welche liber YouTube abrufbar ist. Dabei wurden die einzelnen Etappen gezielt in
Szene gesetzt, um die Route in ihrer ganzen Vielfalt bestmdglich abzubilden.

NAT,
TEANRSCHUTZ.
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https://nationalpark-gesaeuse.at/
https://nationalpark-gesaeuse.at/

19. Marketing-Displays & \Werbeflachen

Diese MaBnahmen garantieren eine einheitliche und ansprechende Darstellung der
Erlebnisregion und starken die Préasenz der Marke Gesause bei Messen, \Veranstal-
tungen und Partnerbetrieben sowie auf \Werbeflachen im 6ffentlichen Raum.

e Gesdause Roll-Ups
e Gesdause Banner
e Radstander

20.Pressereisen

Die Einladung und Begleitung von Journalist:innen diverser Medien erwies sich auch in
diesem Jahr als auBerst erfolgreich, da sie zu positiven Berichten und Artikeln tiber das Ge-
sduse in renommierten Medien flihrte.

TransNationalpark

Gemeinsam mit den Partnern aus der Steiermark und Oberdsterreich wurde eine Presse-
reise flir Journalisten aus dem Bike-Umfeld absolviert.

Marnix Vietor

Begleitung eines niederlandischen Journalisten in Kooperation mit Osterreich \Werbung
und Steiermark Tourismus zum Thema ,,Herbstwandern im Nationalpark Gesduse” entlang
der Gesause Hittenr unde. Erscheinungstermin Online und Print ist im Friihjahr 2025.

Partner:

e Hotel Spirodom Admont
Modlingerhiitte
Hesshiitte
Ennstalerhiitte
Admonterhaus

Podcast Bergsteigerdorfer, Jorg \Wunram

Podcast-Interviews mit Herbert \Wdlger und Sylvia Hofbauer zum Thema ,Spagat zwi-
schen Belangen des Naturschutzes und des Tourismus im Gesause®, Ausstrahlung 2025

21. Presseclippings

Auch 2024 war die Erlebnisregion Gesause laufend in diversen regionalen und liberregio-
nalen Medien prasent.

Beispiele (liberregional):

National Geographic online
Chefinfo/TransNationalpark

Blogartikel Magda Styria

Falstaff/33 Tipps flir eine Reise in die Steiermark
Insider Reise
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Reiselust
Die Presse/Reisen
e Reisen & Golfen online

gibt’s in
Oberdsterreich, Stelermark. Die:
“Trans-Nationalpark-Biketour fithrt
durch zwei Nationalparks: “::._-:u.:.._u s Bt
Kalkalpen und GesZiuse. Radler % X
tauchen in die Natur ein und
finden allerhand kuriose Historie.

e

g
SRR R
S whib 2
= Wald, Wasser
Hohlen & ein $tift
unertase s s SRR
- Und kein Weg Ak die ebnrige St
mmummxannm.‘wmmmmn et
Region Gesiiuse - gory, natura i najwigksza, klasztorna biblioteka na §wiecie
Zaryzykuije to i powiem - ten region to jeden z najdzikszych gorskich terenéw w Europie. Park
jarodowy Gesduse jest po prostu rajem dla milosnikéw gorskich wedrowek, natury i $wigtego Fezen

spokoju. Znajdziecie tutaj niezadeptane szlaki prowadzace przez niezwykle spektakularne
krajobrazy, ktére whijajq w ziemie i to o kazdej porze roku. Mnie whily w érodku zimy, przy nieco op zoek naar mlljoenen laar OUde SChatten In Gesause
‘mglistej widocznosci, wigc nie chcg nawet mysleé, jaki nieporzadek w glowie robi sig tu podczas In Nationaal Park Gessuse, in de Oostenrijkse deelstaat de Steiermark, gaat digital nomad Dirk Wiinand de Jong op zoek naar glinsterende

Przyiechatam do regionu Geséuse zobaczyé biblioteke w a...me le'n:dyklbvl w Admont, ktéra

Tipps.

Letzte Ruhe fiir Bergsteiger

Fritz Haring, Bilder ebenso

1ofbauer | Gesause (hofbauer@gesaeuse.at) ist angemeldet.
. N

Dit verhaal is tot stand gekomen in samenwerking met de Steiermark en
Gestuse.

‘Peng, peng, peng, peng.”

Om aan te geven dat alléén de eerste drie meter van de Kraushohle door

Juz samo polozenie opactwa, ktGre we mgle zdawalo si¢ opiera o stromg éciang gor (perfekcyina
miejscéwka na jakis mroczny film zbrodnit) rozdziawito mi gebe w zachwycie. Potem juz wszystko
potoczylo sig lawinowo i tej sily nie dalo sig zatrzymatt Bo oto zapalily sig $wiatla i stanelam w
samym érodeczku najwigkszej, Klasztornej biblioteki na éwiecie.

ge
imiteert gids Herbert het mechanische geluid van, ik denk, een hamer of
pikhousweel. De rest van de 340 meter lange grot is zoals de natuur haar
miljoenen jaren geleden in gedachten had: pikkedonker Daglicht heeft
de diepe opening in de aarde nooit gezien.

70 tysiecy historycznych wolumindw réwno ulozonych na pélkach, barokowe zdobienia take, ze nie
wiadomo na co patrze¢ najpierw i oczu plasy murowane, malowidla sufitowe powoduiace dreszcze
podniecenia, tajemne przeiscia migdzy pélkami i ta atmosfera, ktéra przywodzi na mysl najlepsze
filmy praygodowe. Calod¢ tego imponuiacego ksiggozbioru to prawie 200 tysicy ksigg,rekopisow |
inkunabuldw, : Biblia 2 XI ), s3

WELTGROSSTE KLOSTERBIBLIOTHEK

Geséduse

Die Admonter Stiftsbibliothek ist eines der ganz groRen Gesamt des i ;‘:ﬁg;}_’;
Spédtbarocks und ein jahrhundertealter Wissensspeicher gefiillt mit einzigartigen Biichern ¢
verschiedener Kunstgattungen von Architektur bis Fresken, von frithen Handschriften und
Druckwerken aus allen Epochen Sie lst mcht nur die grofte Suftsblbhothek der Welt, sondern

Abenteter i iiichen Natusiuwel

Rafting im ungebandigtenWasser

besitzt auch den mit und 70.000
Banden. Mehr als 200.000 Biicher gehdren zur gesamten Sammlung des Klosters. Einzigartig,
grofartig.

stiftadmont.at
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22.Gesause Huttenrunde, Luchs Trail und TransNationalpark

Die Gesause Hiittenrunde, der Luchs Trail und die TransNationalpark sind besondere Pro-
dukte, die im Info & Buchungscenter der Trail Angels gebucht werden konnen. Dank der
Marketingaktivitaten im Jahr 2024 wurde insbesondere bei der Geséduse Hiittenrunde eine
auBerst positive Entwicklung festgestellt. Aufgrund des friihen \Wintereinbruchs Anfang
September, der die Sperre der meisten \Wanderrouten nach sich zog, mussten Buchungen
vor allem beim Luchs Trail storniert oder auf 2025 umgebucht werden.

Gesause Hiittenrunde:

e 1.036 Ubernachtungen (vgl. 2023: 875 Ubernachtungen)
e €£111.192,10 Umsatz (vgl. 2023: € 86.838,60)

e Durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 5,41 Nachte

Luchs Trail:

e 405 Ubernachtungen (vgl. 2023: 513 Ubernachtungen)
e €£55.092,50 Umsatz (vgl. 2023: € 63.897,04)

e Durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 7 Nachte

TransNationalpark:

e 67 Ubernachtungen (vgl. 2023: 38 Ubernachtungen)
e €£9.184,20 Umsatz (vgl. 2023: € 5.504,80)

e Durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 3,94 Nachte

23. Lifestyle+ Magazin Kooperation

AUS DEM ks Seit Mai 2024 ist das Gesause jeden Monat mit
; GESAUSE einer eigenen Seite ,Aus dem Gesduse" im Life-
style+ Magazin, welches allen Haushalten im Be-

zirk Liezen zugestellt wird, vertreten. Dank eines vom Land Steiermark geforderten Pro-
jekts liegt dabei ein besonderer Fokus auf der regionalen Kommunikation und der Be-
wusstseinsbildung in der Bevolkerung. Ziel ist es, die Vielfalt des touristischen Angebots
und aktuelle Entwicklungen im touristischen Umfeld auch nach Innen noch sichtbarer zu
machen.

24. Martini Fotoshooting

Die renommierte Outdoor- und Sportbekleidungsmarke Martini wahlte die Region fiir ein
Fotoshooting, um die einzigartige Landschaft und authentische Atmosphare fiir ihre Kam-
pagne zu nutzen. Diese Zusammenarbeit unterstreicht die Strahlkraft des Gesauses als in-
spirierende Outdoor-Destination und sorgte fiir zusatzliche mediale Sichtbarkeit.

25. \Wildalpenbahn im \Wiener Prater

Die Wildalpenbahn im \Wiener Prater betreibt seit 2007 eine Kooperation mit der Ge- / ﬁ[E\IEYEﬁ
meinde Wildalpen, seit 2020 mit dem Tourismusverband Gesause. Dabei werden Fotos,
die von den Mitfahrenden der Bahn geknipst werden, in Fototaschen im Gesause- bzw. \ y

\Wildalpen-Branding ausgegeben. Diese waren nun verbraucht, 25.000 Stiick neuer Foto-
taschen konnten im neuen Design nach \Wien geliefert werden. Im Einstiegsbereich wer-
den liberdies ein \Werbefilm von \Wildalpen gespielt sowie \erbefolder/Reisebiicher des
Gesduses aufgelegt.
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Projekte 2024

1. Neues Infobiiro Liezen

Nach der Neuausrichtung infolge der Tourismus-Strukturreform biindeln der
Tourismusverband Gesause und das City Management der Stadt Liezen in
einem gemeinschaftlichen Biiro am Liezener Hauptplatz ihre Krafte. Unter ei-
nem Dach finden sich nun seit Méarz 2024 Infobiiro des TVBs Geséause, Lie-
zen-Gesiuse-Gutschein, OBB Ticket Shop und Postbus-Infostelle sowie City
Management & Stadtmarketing Liezen.

2. Al Mobility Insights

Im Zeitraum von Mai 2023 bis Dezember 2024 wurde eine umfassende Analyse der Besu-
cherstrome im Gesause durchgefiihrt. Die Datenauswertung basiert auf Informationen der
Plattform mobilityinsights.atund untersucht das \Verhalten von Tages- und Mehrtagestou-
rist:innen. Somit kann erstmals die genaue Anzahl der Tourist:innen in der Region gemes-
sen werden und Riickschliisse auf deren Herkunft, Aufenthaltsdauer, bevorzugte Routen
sowie saisonale und wetterbedingte Schwankungen gezogen werden.

Besucher:innenzahlen im Zeitraum von 01.05.2023 bis 31.12.2024: Insgesamt besuchten
3,68 Mio. Tagestourist:innen und 2,25 Mio. Mehrtagestourist:innen das Gesause.

3. Tourenportal Contwise/Contwise Infra

Im April 2024 wurde das Tourenportal der gesamten Steiermark-\\Vebsite auf Contwise
umgestellt. Das neue Tourenportal bietet zahlreiche Features wie eine 3D Karte inklusive
Flugmodul, Routingfunktion und \Winterpanorama. Die Daten werden in beliebige Systeme
(Website oder Portale wie bergfex.at) ausgespielt. Alle Datenrechte liegen zu jeder Zeit
vollstédndig bei den TV/Bs. Auch ist es moglich, Kartenausschnitte fiir Printprodukte kos-
tenlos zu erzeugen und Kartenlayer flir verschiedene Anlassfélle zu erstellen (z.B. Darstel-
lung nur von Langlaufloipen zum Einbauen auf der \Website).

Zusétzlich wurde vom Land Steiermark auch das Modul Contwise Infra zur \Verwaltung der
gesamten \Wegmarkierungen angeschafft. Die Kosten im ersten Jahr (ibernahm das Land
Steiermark, ab 2025 liegen die Kosten bei den steirischen Tourismusverbanden.

Der T\/B Gesause investierte zudem in eine Riickwartsschnittstelle zu Outdooractive, um
auf diesem beliebten Portal eine aktuelle Tourenreprasentation zu gewahrleisten.
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Gordus
4. LEADER-Projekt ,,Gesause Tourismus 2023+
Laufzeit: 2023-2024 - Kosten: 130.000 € (Férderung: 60 %)

Der Tourismusverband Gesause filihrte 2023 und 2024 ein Projekt durch, das zur Starkung
der Identitat der Erlebnisregion Gesause und ihrer Sichtbarkeit beitrug. Ziel war es, sowohl
Gaste als auch Einheimische zu inspirieren, das Bewusstsein fiir die Region zu scharfen
und die Akzeptanz innerhalb der Bevdlkerung zu fordern. Durch gezielte MaBnahmen -
von neuen Imagetexten und visuellen Inhalten bis hin zu Regionstafeln und einer optimier-
ten Social-Media-Strategie - wurde das Geséause als vielseitige Destination positioniert.

e Fotografie

Fotograf Christoph Lukas wurde beauftragt, die erweiterte Erlebnisregion in Form von
Imagebildern zu den unterschiedlichen Jahreszeiten abzulichten. Hierflir wurde von Seiten
des Tourismusverbandes eine Fotoliste mit gewlinschten Motiven erstellt. Die Motive rei-
chen von Aktivitdten lGber \Veranstaltungen bis hin zu Portraits regionaler Akteure.

¢ Imagetexte

Fir das \Verfassen der neuen Imagetexte wurde im Vorfeld eine Tone of \/oice ausgearbei-
tet, damit der Schreibstil zur Region, den Einheimischen und den jeweiligen Zielgruppen
passt. Die Liste der zu schreibenden Texte lehnt sich thematisch an der Fotoliste an.

e Corporate Design Baukasten

Das Gesdause hat (auBerhalb des LEADER-Projekts) ein neues Corporate Design entwi-
ckelt. Hierfiir war es wichtig, grafische Elemente zu gestalten, die das neue Design abrun-
den und erganzen. Die grafischen Elemente sollen in weiterer Folge flir Prasentationen, In-
fotafeln, Regionstafeln, Merchandise Artikel, Printprodukte etc. verwendet werden. Der
»,Corporate Design Baukasten* ist abgeschlossen und bietet eine V/ielzahl an grafischen
Elementen wie Icons, Schriften, Buttons, vordefinierte Farben und grafische \Vorlagen fiir
die einfache und schnelle Erstellung von Social Media Posts, Préasentationen und vieles
mehr.

e Social Media

Im Bereich der digitalen touristischen Bewerbung der Region arbeitete der Tourismusver-
band mit externen Agenturen zusammen. Ein Start-\Workshop zielte darauf ab, den Status
Quo zu erheben, ungenlitztes Potenzial zu erforschen und eine nachhaltige Strategie fiir
die Kanale Facebook und Instagram zu entwickeln. Nach dem Diskutieren und Erstellen
von Redaktionsplanen wurde gemeinsam mit der Agentur ,bluedrop* an zielgerichteten
Social Media Kampagnen gearbeitet und erste Kampagnen 2023 und 2024 erfolgreich
umgesetzt. Das professionelle Performance Marketing schlug sich beispielsweise bei den
Buchungen fiir die Gesause Hiittenrunde mit einer \Verdoppelung nieder.

e Regionstafeln und Infoscreens

Fir eine bessere Sichtbarkeit und ein erh6htes Bewusstsein - vor allem bei den touristi-
schen Akteuren innerhalb der Region - wurden Regionstafeln an gut besuchten Orten in
jeder Gemeinde installiert. Fiir die Bewerbung touristisch relevanter Inhalte vor Ort, wur-
denin jeder Gemeinde Indoor-Infoscreens an hochfrequentierten Standorten angebracht.
Mit ihnen werden Tourist:innen und Einheimischen nun aktuelle VVeranstaltungen, StraBBen-
sperren oder Empfehlungen von Freizeitaktivitaten prasentiert.
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Johnsbacher Almenrunde

\Wandern auf die leichte Art mit viel ,Juchee” und der

ein oder anderen Gesause Perle heit Alimenrunde und
ist der Renner flir Familien und Gesause-Einsteiger.
Dabei umarmen einen die méachtigen Gesauseberge
zwar, machen aber niemandem Angst, weil man ja auf
der wunderschénen griinen Alm unterwegs ist. Mit
\Wanderschuhen an den FliBen und geniigend Proviant
und Wasser im Rucksack, startest du beim Parkplatz
Ebnerkreuzung in Johnsbach und hantelst dich von

einer Almhiitte zur nachsten.

Ich bin Nationalpark,
Naturpark, UNESCO
Global Geopark und
\Weltnaturerbe.

Ich bin die Universitat
des Bergsteigens,
der Sprung ins wilde
\Wasser. Bin das ver-
traumte Dorf und das
bliihende Leben.

ASTYTN
(Randase.

Gestatten?
Ich bin's,
das Gesause.

Erlebnisregion Gesiuse

G aishp m
am See

FREIZEITSEE

Ich bin einfach und
ehrlich, selbstbe-
stimmt und kraftvoll.
Ich bin vieles und
vieles auch nicht,
doch gewiss:

Eine andere \Welt.

Und du:
Bist willkommen!

ICONS UBERSICHT

ta ® 32

o O

la @
A S

& » &
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Ubersicht finanzielle
Unterstitzungen 2024

VERANSTALTUNGSFORDERUNGEN
Sommerbiihne Liezen

Festival Sankt Gallen

Dorfgemeinschaft Oppenberg Rottenmann
Veranstaltungsreihe Kulturvieh Rottenmann
Steirische Roas Lassing

Rafting Championships Wildalpen
Berg-Duathlon Gaishorn am See

Seer-Konzert Admont

Veranstaltungslaunch Burg im Schloss Admont
Rottenmanner Kirtag

Winterfest Kaiserau Admont

Kultur beim Wirt im Geodorf Gams

950 km/Jahre Kinderlauf Stift Admont
Johnsbacher Musikwoche Admont

MARKETINGBEITRAGE/-KOOPERATIONEN
Gesause Partner Netzwerk

Liezen-Gesause-Gutschein

Luchs Trail Weitwanderweg - Marketing und Online-Buchung
Gesdause Hiittenrunde Marketing und Online-Buchung
TransNationalpark, Buchsteinrunde Bike-Marketing und Online-Buchung
GAK Trainingslager, Admont

Fototaschen-\Werbung \Wildalpenbahn, \iener Prater
Gesdause Wirte Wein Kooperation

Bootstaxi Salzaline

Gesause Sammeltaxi

Paraclimber Angelino Zellner

IMPULSFINANZIERUNGEN/INFRASTRUKTUR
Martha \Wolger \Weg Inszenierung/Beschilderung Admont
\Wanderinfrastruktur-Instandhaltung \WeiBBenbach bei Liezen

Sanierung Bergsteigerfriedhof Johnsbach Admont

\Weitwanderweg Himmel & Erde, Eisenwurzen

Erneuerung Biotopwegbeschilderung, ortl. Infosystem Gaishorn am See
Forstwegbenutzung Bikestrecke Lassing

Friedenssteg Erneuerung Ardning

LASS mich MAL wirken.
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Marketing & Projekte
Vorschau 2025

1. Steiermark Friihling 2025
Termin: 27. - 30. Marz 2025

Neu: PreOpening am 26. Marz 2025 abends ’w {&\m\yg
Wk\ ar ,

Partner vor Ort e gm(é

e Benediktinerstift Admont %q.%zv 1%“&

Nationalpark Gesause

[ ]
o \Wildnisgebiet Diirrenstein/Lassingtal
e Ulrich Matlschweiger, Stiftskeller Admont Gastronomie

Programmpunkte

e Stadtmusikkapelle Liezen am Donnerstag

o ,Kaswurmduo“ und ,\Wenger 7er” zur musikalischen Unterhaltung Freitag bis
Sonntag

e Schuhplattler ,,d"Hochtausinger z'\INeiBenbach® am Samstag (auch auf der Haupt-

blihne)

Regionsbus (70-Sitzer) am Samstag Liezen - \Wien - Liezen

Kochstudio Ulrich Matlschweiger (Admont) und Matthias Miindler (Lassing)

Live-Filzen mit Doris Remschak, Samstag und Sonntag

Wildnisgebiet Lassingtal-Diirrenstein mit \/R-Brillen

Geodorf Gams, Herbert Traisch

2. Content-Kampagne mit Red Bull Media House

In Zusammenarbeit mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH sowie
dem Red Bull Media House.

Zur Contentproduktion vom Vorjahr werden 2025 nun noch zusétzliche Advertorials er-
stellt, um den Output der MaBnahmen von 2024 nochmals zu erhéhen.

3. DOOH Prasenz

Im Bereich Digital Out of Home ist das Gesause national und auch international vertreten.
Die DOOH Présenz zielt diesmal speziell darauf ab, die Hiittenrunde *vegan edition zu be-
werben.

DOOH-Paket in den Niederlanden

International sind wir in den Niederlanden (iber digitale Screens prasent. Diese MaBnahme
erfolgt in Zusammenarbeit mit Steiermark Tourismus.

e Reichweite: 150 bis 200 digitale Screens (6- und 10-Sekunden-Spots, statisch & full
motion)
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e Standorte:
o  City-Netzwerk in Amsterdam & Rotterdam (U-Bahn-Stationen)
o Randstad VVerkehrsnetz (Busstationen)
o Shop-Netzwerk (Indoor)

e Laufzeit: 4 Wochen (April/Mai 2025)

e \erbemittelkontakte: 2.100.000

DOOH in Osterreich/Wien

Citylights Epamedia: \Wien

Medium: Citylight

Laufzeit: 08.05. - 21.05.2025

Gebiet: Wien, Schwerpunkt Bahnhofe
Anzahl der Screens: 32

4. PR-MaBBnahmen mit Steiermark Tourismus und Standortmarke-
ting GmbH

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH sind wir in Oster-
reichweiten Magazinen vertreten. Diese Medien berichten liber unsere Hiittenrunde *ve-
gan edition, um die Bekanntheit dieses Produkts nochmals zu starken.

e Bergauf Magazin (Mitgliedsmagazin des Osterr. Alpenvereins)
o Format:1/2 Seite
o Auflage: 360.000 Stk.
o Reichweite: 720.000 Leser:innen
o Erscheinungstermin: 31.03.2025
o GAS-Beilage ,Friihlingszeit AT* (Erscheint in: Kurier, 00O Nachrichten, Die Presse, Salz-
burger Nachrichten)
o Format: 1/1 Seite
o Auflage: 130.000 Stk.
o Reichweite: 455.000 Leser:innen
o Erscheinungstermin: Anfang April 2025

5. Influencer Kampagne

Gemeinsam mit Steiermark Tourismus und Standortmarketing GmbH wurde die Zusam-
menarbeit mit zwei hochkaratigen Influencern beschlossen, die das Gesause liber Social
Media bewerben:

e _verena: Fokus auf Outdoor und Berge, 201.000 Follower auf Instagram

e Manuel Bechter: Creativity Photograph, 1,6 Millionen Follower auf Instagram

6. Golferlebnis Steiermark

Alle steirischen Erlebnisregionen - darunter auch das Gesause - kooperieren mit dem
Steirischen Golfverband, um gemeinsam die digitale Steiermark GOLF CARD zu etablie-
ren und den Golftourismus nachhaltig zu starken. Die Initiative startet zur Golfsaison
2025 und ist langfristig angelegt.
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C\m dupR
Kernstiick des Projekts ist die Steiermark GOLF CARD, die auf 21 von 26 steirischen Golf-
anlagen einlésbar ist. Partnerhotels konnen die Karte erwerben und damit attraktive Golf-

Packages flir ihre Gaste schniiren - ohne individuelle \Vereinbarungen mit den Golfclubs
treffen zu miissen.

Wichtige Fakten:

e 21von 26 Golfanlagen nehmen teil, darunter auch der Golfclub \WeiBenbach bei
Liezen & Schloss Pichlarn

o \/ereinfachte Buchung fiir Hotels: Gaste spielen zu Sonderkonditionen, ohne dass
Einzelvertrage mit den Golfanlagen notwendig sind

o Gezielte Marketingkampagne zur Bewerbung der GOLF CARD und der teilneh-
menden Betriebe

o Ziel: Neue Gaste gewinnen und die Steiermark als Golfdestination starken

e Fir Hotels im Gesduse ergibt sich eine einfache Mdglichkeit, Golfurlauber:innen
gezielt anzusprechen und sich als attraktive Golfdestination zu positionieren.

7. Schwerpunktthema Ges&use Hittenrunde *vegan edition

Um an den Erfolg der Gesause Hiittenrunde anzukntipfen, wird
das Produkt ,Ges3use Hiittenrunde *vegan edition“ ins Leben ge-
rufen. Mit diesem Produkt wird die Hiittenrunde neu belebt und
auf eine starke Nlachfrage eingegangen - es ist die erste Hiitten-
runde im Alpenraum, bei der auf \Wunsch sieben Tage lang rein
vegan gegessen werden kann. Das Gesause setzt damit ein star-
kes Zeichen fiir kulinarische Vielfalt und nachhaltigen Genuss -
und spricht zugleich eine wachsende Zielgruppe bewusster Kon-
sument:innen an. Dieses Produkt ist ein Schwerpunktthema des
heurigen Jahres und wird auf allen Kanalen intensiv beworben.

Mit einem eigenen Auftaktevent auf der Ardning Alm in Anwesenheit von Presseverter-
ter:innen und geladenen Géasten sowie VVerkostungen der veganen Speisen soll eine aus-
giebige Medienprasenz garantiert werden. Dieses Auftaktevent wird auch dazu genutzt,
um ausreichend Content in Form von Fotos und Videos von Hittenwirt:innen und ihren
Speisen zu produzieren. Zusatzlich dazu erhalten alle \Wirt:innen vor Ort ein eigenes Mar-
keting-Kit fiir die Hiittenrunde *vegan edition in Form von bedruckten Schiirzen, Magne-
ten, Stickern etc.

8. Social Media Performance Marketing laufend (vgl. 2024)

Das Performance Marketing wird seit 2025 wieder inhouse getatigt, um bestmdglich agil
zu sein. Sowohl organisch als auch im Performance Marketing setzen wir auf unsere be-
wahrten Kernthemen Berge und \Wasser - mit einem besonderen Fokus auf die Hiitten-
runde *vegan edition.

Durch regelméaBige Social Media-Beitrage werden Erlebnisse und Ausflugsziele, beson-
dere Platze und Menschen aus der Region sowie unsere eindrucksvollen Key Visuals in
Szene gesetzt, um die gesamte Vielfalt des Gesauses zu prasentieren.
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9. Regionale PR-Aktivitaten

Presseaussendungen, Gemeindezeitungen, Lifestyle+ Kooperation

Das Gesduse setzt auch in Zukunft auf eine starke Medienprasenz. Die monatliche Seite
»#Aus dem Gesause“ im Lifestyle+ Magazin wird fortgefiihrt und sorgt weiterhin fiir eine
kontinuierliche Sichtbarkeit der Region. Ein besonderes Highlight bleibt die exklusive Plat-
zierung auf der Titelseite - eine einmalige Chance, das Gesause ins Rampenlicht zu rii-
cken.

Auch die Zusammenarbeit mit Gemeindezeitungen wird weiter intensiv gepflegt, um eine
gezielte regionale Berichterstattung sicherzustellen. Durch regelméaBige Beitrage bleibt
das Gesduse prasent und erreicht sowohl Einheimische als auch interessierte Gaste direkt.
Erganzend dazu werden Presseaussendungen fortgesetzt, um wichtige Neuigkeiten und
Entwicklungen liberregional zu kommunizieren und die \Wahrnehmung des Gesauses
nachhaltig zu starken.

In diesen Medien sind wir 2025 mit Berichterstattungen iliber die Gesause Hiittenrunde
*vegan edition vertreten

\Weekend Magazin: U2, 850.000 Leser:innen in Osterreich
Kurier Reisemagazin: 549.000 Leser:innen

Steirerkrone: 282.000 Leser:innen

SPORTaktiv: in Planung

APA Aussendungen: mehr als 800 Pressestellen
Presseaussendung liber das deutsche Presseportal

10. Geplante Drucksorten

e Eine Banderole als Add-on fiir den Hiittenrunde-Folder. Damit wird die Hiittenrunde
*vegan edition beworben. (Auflage: 7.000 Stiick)

Gesdause A-Z (Auflage: 5.000 Stiick)

Gesause Partner Markenfibel

Gesdause Produktkatalog

Regionskarten mit Aktivitaten und Sehenswiirdigkeiten im Umkreis
VVermieterhandbuch Neuauflage

11. Geplante Merchandiseprodukte

Kappen -
Hyphen Gesduse T-Shirts in neuer Farbe

Gesause-Shirt ,neu” Kollektion mit lllustrationen

Schiirzen flir Hittenwirt:innen

Div. Werbemittel u. Give-aways fiir die Hiittenrunde *vegan edition

Chillaz Stirnbander Gesause-Kollektion
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(Renduse
12. Content Produktion

Um die Hiittenrunde *vegan edition das ganze Jahr {iber wirkungsvoll zu présentieren,
spielen authentische Bilder und VVideos eine entscheidende Rolle. Hiitten, Hiittenwirt:innen
und ihre kreativen Gerichte stehen dabei im Fokus. Deshalb werden mehrere Fototage mit
Christoph Lukas in der Region umgesetzt, um die vegane Genussvielfalt der Hiittenrunde
eindrucksvoll in Szene zu setzen.

13. TransNationalpark

Dieses Projekt wird gemeinsam mit TV/B Pyhrn Priel und Steyr und den Nationalparks Ge-
sause und Kalkal pen umgesetzt.

Hierbei werden umfassende Social Media Kampagnen zur Bewerbung der TransNational-
park Route realisiert. Ziel ist es, Buchungen zu erh6hen. Der TVVB Gesause (ibernimmt da-
bei das gesamte Performance Marketing sowie die Betreuung der \Website.

14. \WhatsApp Kanal

Zur Starkung der internen Kommunikation und als direkter Informationskanal fiir
Einheimische wird ein \WhatsApp-Kanal ins Leben gerufen und kontinuierlich
ausgebaut. Durch regelmaBige Beitrage entsteht eine aktive Community, die be-
reits liber 130 Abonnent:innen zahlt.

\/orab wurde eine Umfrage zu den bevorzugten Themen durchgeflihrt (Mehr-
fachnennungen maoglich):

e 83 % wiinschen sich Freizeittipps (z. B. WWanderungen, Touren)
o 47 % interessieren sich fir \Veranstaltungshinweise
o 50 % legen \Wert auf aktuelle Infos wie Hiitten6ffnungszeiten

Die Inhalte des Kanals werden basierend auf diesen \Wiinschen gestaltet, um eine hohe
Relevanz und Engagement in der Community zu gewahrleisten.

15. Neue Informationskanale fiir Betriebe

Durch die Ausweitung der Info-\/ersorgung profitieren nun auch Unternehmen und ihre
Mitarbeiter:innen - flir noch mehr Gesause-Erlebnisse im Alltag.

Neben dem \WhatsApp-Kanal fiir Einheimische gibt es nun auch eine Info-\/ersorgung flir
Betriebe. Diese erhalten regelmaBig relevante Inhalte - von Freizeittipps fiir nach der Ar-
beit oder das \Wochenende mit der Familie bis hin zu aktuellen Informationen zur Region.
Die Betriebe kdnnen diese Infos beispielsweise liber Mitarbeiter:innen-Apps an ihr Team
weitergeben. Bei Interesse kdnnen sich zB HR-Verantwortliche gerne direkt an den TVVB
wenden.
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16. Feratel Meldewesen

Da die Fa. CommUnity das digitale Gasteblatt mit der kommenden Wintersaison einstellt
und manche Gemeinden den Betrieben noch keine Mdglichkeit bieten, Gaste online an die
Gemeinde melden zu kdnnen, wird heuer der gemeinsame Umstieg aller Gemeinden auf
das Feratel Gastemeldewesen umgesetzt.

Bis dato fehlt noch die fixe Zusage einer Gemeinde. Der Umstieg wird im November 2025
(frihestmaoglicher Termin bei Feratel) nach Schulung der Gemeindemitarbeiter:innen und
Betriebe durchgefiihrt.

17. Qualitatsoffensive Gesause: Neubeschilderung flir Bike & Hike
im Tal

Mit einer Qualitatsoffensive plant das Gesause 2025 einen weiteren wichtigen Schritt

zur VVerbesserung der Besucher:innenlenkung und Aufwertung des \Wander- und MTB-An-
gebots. Ziel des avisierten Projekts ist - in Kooperation mit den Mitgliedsgemeinden -
eine einheitliche Neubeschilderung der bestehenden \Wander- und Bikerouten im Tal, ent-
sprechend den aktuellen bzw. neuen Steiermark-Standards. Damit soll nicht nur die Orien-
tierung flir Gaste verbessert, sondern auch die Sichtbarkeit und Attraktivitdt der Rou-

ten gesteigert werden.

Kernpunkte des geplanten Projekts:

e Erhebung & Optimierung der bestehenden Beschilderung flir Wander- und Bike-
routen im Tal

e Umsetzung nach neuen Steiermark-Standards fiir eine einheitliche \Wegweisung
Verbesserte Orientierung & Sicherheit flir Gaste und Einheimische
Aufwertung des bestehenden \Wegenetzes, um die Qualitat der Naturerlebnisse
weiter zu steigern

Diese MaBnahme ist ein wichtiger Baustein, um den heutigen Qualitatsanspriichen von
Gasten und Einheimischen zu entsprechen - denn eine klare, einheitliche Beschilderung ist
langst eine Grundvoraussetzung flir ein stimmiges Natur- und Outdoor-Erlebnis. Sie sorgt
nicht nur fiir bessere Orientierung und Sicherheit, sondern trédgt auch dazu bei, dass das
Angebot vor Ort das halt, was es verspricht.

Status: in Planung

18. Bike-Entwicklungsprojekt Gesause

Neben der Neubeschilderung der bestehenden MITB-Routen nach dem neuen Steiermark-
Standard soll ein weiteres Projekt einen Schritt weitergehen: Ziel ist es, die aktuelle Situa-
tion zu analysieren, Potenziale fiir neue Bike-Angebote zu identifizieren und erste pilot-
hafte Umsetzungen zu realisieren. Dabei sollen bestehende Infrastrukturen - etwa offentli-
che \Wege - optimal genutzt werden, um neue attraktive Strecken (wie z.B. eine lange
Rundtour) zu entwickeln. Die Erkenntnisse aus diesem Prozess bilden die Grundlage fiir
eine nachhaltige und qualitdtsvolle \Weiterentwicklung des Biketourismus im Gesause.
Status: in Planung

22/22



